
据新华社消息 商务部最新数据显示，自1月20日
“2021全国网上年货节”（以下称“年货节”）开启，至29
日（腊月初八至腊月十七）的10天，全国网络零售额达
3441.1亿元人民币。

商务部表示，年货节期间，各地通过政企联动、区域
联动、商旅文联动等多种方式，结合特色产业发展和公益
助农等举措，打出网上过年“组合拳”，让消费者饱眼福、
享口福、晒幸福。同时，各地结合疫情防控要求和春节消
费特点，围绕“就地过年”人群需求，丰富特色产品与服
务，让消费者品家乡味、享家乡情，在当地安心过年。

例如，重庆分别联合山东和四川开展“鲁渝联欢过
大年”“双城联动迎新春”活动，还通过“云探亲”新媒体
接力直播，让留渝过年的消费者可以云端尝年味、办年
货、品年饭；江苏南京启动“年夜饭在家吃·浓浓年味带
回家”主题活动，提供线上预订和线下自提、配送、上门
烹饪等服务，让留宁过年的消费者品尝到放心舒心的跨
年大餐。

平台也纷纷通过大额补贴、大牌贺岁、爆款直降等
优惠措施向消费者提供更多本地出游的场景选择；围绕
年饭年俗、滑雪温泉、文化品位、情侣亲子等需求，精选
服务供给，为“就地过年”的消费者创造更好的过节体
验。有平台数据显示，年货节期间，平台异地订单数量
整体增幅达60%，主要是北、上、广、深等地与三线及以
下城市间发单量快速增长，多为异地工作人群与家乡亲
人互相寄递年货与土特产品。

商务部：网上年货节打出“组合拳”

链接

由商务部发起的网上年货节自1月20日启动以来，10天销售额
达3441.1亿元，给亲人寄送年货、在异地过年采购家乡味年货、年轻
人喜欢下单的“数字年货”、老字号开发的半成品家宴等等，网上年货
采购的变化折射了这个特殊年于国人的意义——
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饿了么：
年夜饭搜索量同比上涨4倍

年终奖大调查：
女性理财正收益占比高达58.9%

1月19日消息，饿了么数据显示，进入腊月以
来，饿了么平台上的“年夜饭”搜索量同比去年上涨
了4倍。饿了么年夜饭项目相关负责人表示，在“留
本地过年”的大趋势之下，更便捷的半成品年夜饭以
及适宜1至2人食用的套餐，将能更好满足一二线
城市年轻消费者所需。

据悉，饿了么平台将开展网上年货节活动。春
节期间，饿了么还将联合眉州东坡、京味斋、知味观
等行业知名正餐品牌以及地方特色餐饮老字号，推
出全新年夜饭定制套餐。

（来源：36氪）

近日，陆金所、陆基金联合脉脉发起《2020职
场人年终奖真相调研》，结果显示，超过65%的脉
脉职场人年终奖没有缩减，甚至6.35%的人年终奖
超过10个月工资，且超四成人表示会拿年终奖进
行理财。

具体来看，行业间的年终奖发放数额存在明显
差异。有半数职场人年终奖少于或等于1个月工
资，6.35%的人年终奖超10个月。后者中，有三成
是从事IT或互联网行业的；其次为汽车制造业，占
比达17.5%；金融行业排名第三，占比为12.5%。

另从年终奖的用途来看，除了购物等刚需用途
外，不少人选择投资理财。调研显示，40.58%的人
拿到年终奖后，最想做的是“拿去投资理财钱生钱”，
而选择“放银行最保险”的人只占5.08%。

业内人士分析，出现上述情况，主要是受疫情影
响，往年占据大头的春节旅游费用被节省了下来，加
上国内较为积极的投资环境以及“基金投资热”的带
动，让手上有闲钱的人更愿意用投资理财来实现年
终奖“钱生钱”。

同样是投资理财，相比男性职场人，女性职场人
更善于理财。调研显示，2020年女性正收益占比高
达58.9%，同时女性职场人占据理财界的大半江山，
这不禁引起网友热议，女性才是家庭CFO。

（来源：第一财经）

■ 中国妇女报·中国妇女网记者 李雪婷

距离春节还有一周时间，国内多地出于疫情防控考虑，
倡导民众留在工作地过年，减少人员流动。在这样一个不
寻常的春节，电商年货正在代替春运的人群流动，那些充满
家乡味道的传统年货，正在成为打破距离限制的乡愁寄托。

据商务部2月3日发布的最新数据显示，自1月20日商
务部组织的“2021全国网上年货节”开启，到1月29日的10
天里，全国网络零售额达3441.1亿元人民币。那么，哪些年
货最能寄托今年离家在外的乡情？哪些年货成为消费者就
地过年的”新宠“？随着“90后”逐渐成为家里置办年货的主
力军，他们的年货选择与老一辈又有哪些不同？中国妇女
报·中国妇女网记者随机采访了部分网上置办年货的消费
者，同时也从各大电商平台的年货节报告中一探究竟。

家乡好味 异地解乡愁

“90后”翟女士是江西人，今年她响应国家号召，决定留
在工作地北京过年。这也是她第一次一个人在外度过春
节，于是早早开始留意各大电商平台的年货专题。她告诉
记者，像酒糟鱼、冻米糖这些江西家乡美食是年货采购单首
选，要通过它们“一解乡愁”，同时她也给自己7天的“宅”家
时光准备了很多年轻人喜爱的“追剧”零食，“一个人的新年
也要过得有滋有味。”

和翟女士一样，很多人在这个特殊的春节选择了“原地
过年”，而家乡年味始终是大家割舍不掉的味道。1月20
日，盒马宣布将在今年年货节期间上新来自全国的2000款

“牛气年货”，其中专门在各地筹备的异地特色年货占比超
过四成，大幅超过往年。湖南的嫩腊肉、浙江的冬笋和诸暨
年糕、陕西的流心柿饼和空心挂面、苏州八宝饭、湖北的蔡
甸粉藕、四川的张飞牛肉、山东的呛面大馒头等来自十余个
省份的特色年货，首次走进北京、上海、深圳等全国各地的
盒马。

盒马方面介绍，结合今年春节消费需求的变化，此次年
货节期间盒马重点开发各地风味年货，单是湖南手工嫩腊
肉就准备了超过50万斤，苏州八宝饭超过80万件，陕西流

心柿饼超过400吨。
现在消费者打开京东APP，也能在“地

道家乡年货”清单内，看到全国各地选送的
地道家乡年货代表，其中不乏从小就能吃到
的经典老味道。记者看到，在北京年货频
道，稻香村的糕点礼盒、全聚德烤鸭、六必居
精八酱礼盒、天福号酱肉熟食礼盒、红螺老
北京特产年货礼盒等等好物，让满屏充满了
春节的喜气。

其他地方频道的年货美食也是各具特色，天津桂发祥
十八街津门老味、醇香四溢的山西汾酒、内蒙古牛羊肉大礼
盒、黑龙江优选五常稻花香、哈肉联五福礼盒、辽宁丹东红
颜奶油草莓、盘锦蟹田大米、新疆库尔勒香梨等等，满足消
费者天南海北共度中国年的需要，“每一口都是家乡味儿”。

另据拼多多方面表示，北上广等年轻人聚集的一线城
市是家乡好货产品的主要收货地。在外的游子虽然不能返
乡，但对故乡的思念不减，地方土味年货、家乡美食产品等
销量暴涨，其中广西螺蛳粉和广式腊肠走俏拼多多的年货
榜。

“考虑今年春节的特殊情况，会有很大一部分‘打工人’
选择‘就地过年’。”拼多多“百亿补贴”负责人宗辉表示，“在

‘年货节’期间，我们除了对传统年货的让利补贴外，也会加
大对‘家乡好货’的补贴力度，让消费者在异地也能享受家
乡味道。”

数字年货 拥抱“科技感”新年

随着“90后”首次接棒成为置办年货的主力，他们的过
年清单里也多了不少新物种。记者了解到，像半成品年夜
饭、宠物新年服、擦窗机器人、冻干粉咖啡礼盒、家用门上单
杠、智能马桶盖、养生酒等上榜2021天猫增速最为显著的
十大“新”年货。

而像暖被机、面条机、牛排机、洗地机、洗碗机甚至包括
炒菜机等智能家居“黑科技”，也成为年轻人过年的“硬通
货”，这些商品在天猫上的销量增幅都超过100%。

目前还是大学生的晓晓今年下单了一款“天猫精灵”的
数字音箱，寄送给了远在家乡的奶奶，她告诉记者，“奶奶一
直喜欢听歌，但是如今的各种电子设备奶奶玩不灵，今年特
意给奶奶选购了一款可以语音操控的音箱，奶奶再也不用
去费心找电子设备的开关了。”随着年轻人对数字产品的热
爱，像厨房小家电、家务清洁、个护仪器在内的“数字年货”
也涌上年货热门清单，为即将到来的新年增加了一份“科技
感”。记者注意到，这些“数字年货”也与传统年货一样，换
上了极具年味的“新装”。

年夜饭礼盒 老字号搞定

眉州东坡酒楼的全家福年货礼盒成为小周今年的年货
首选，记者看到，这套售价228元的礼盒包括东坡扣肉、四
川腊肠这些酒店的招牌菜品，以及宫保鸡丁、鱼香肉丝这些
家常快手菜的半成品等，“没有大厨、也想尽享年夜饭美
味”，和爱人留在天津过年的小周希望平时不太会做饭的两
个人，也能在除夕这一晚，吃上一顿餐厅标准的年夜饭。

记者了解到，为了填补疫情带来聚餐受限的影响，今年
像知味观、杏花楼、陶陶居、广州酒家、楼外楼等众多地方老
字号，也都在重点城市陆续推出颇有特色的年夜饭半成品
礼盒，消费者仅需购买后简单加热，即成一桌不输于门店品
质的年夜大餐。“硬菜一热就上桌，轻松搞定年夜饭。”满足
3~8人不同规模家庭年夜饭需求。不少商家还在往年礼包
基础上，融入了更多适合城市小家庭、分享装、自热懒人产
品等新元素。据京东年货节数据显示，2021年货节第一周，
方便菜销量同比增长超过90%。

记者了解到，因为部分年夜饭礼盒含有砂锅等易碎餐
具，天猫超市也将用茅台酒运输标准的气垫包装，保障商品
完整到家。

异地订单 传递思念心意不缺席

“人团圆·家圆满”永远是春节的核心价值，即使人不在
身边，但祝福和心意永远不会缺席。

在过去的一年里，从网上下单发给远方的亲友已逐渐
成为人们传递亲情的主要方式之一，而在2021年春节来临
之际，京东异地订单（用户下单并发往非常用所在地）再次
火爆，在数亿个家庭间传递亲人的问候。

记者看到，从接收订单量TGI（相关订单占所有订单的
比例）来看，贵州、江西、四川、安徽和广西排名前五，这些正
是外出游子比较多的省份，同时四川、山东、江苏、上海、北
京等省市的增幅最大；而从发出订单量TGI来看，上海、北
京、浙江、广东、四川排名前列，也是游子们集中的工作地。

一盒寄往家乡的礼品，对于漂泊异乡的游子来说，是一
份牵挂和乡愁；而从老家寄来的年货，更让在大城市打拼的
人们零距离感受到“故乡的味道”。

从数据可以看到，今年的年货节订单中，如米、面、油和
酒类等民生用品中的重货，同比均有1～2倍的增长。同
时，在冷链下沉的便捷条件下，海参、牛肉、方便菜等商品销
售也大幅增加，成为这个年货节的“开门红”商品。而在高
价值类商品中，金银等投资类产品订单量整体增长500%。

不只是商品消费，服务消费也成为今年春节送礼的热
门选项。年货节期间，京东平台服务类商品销售增长明显，
其中洗衣服务、健康服务（套餐）、汽车服务、宠物服务等商
品订单量均比去年农历同期大幅度增长6~10倍。
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