
从销售代理到投资办厂，深耕热风幕机行业25年，坚持做
自主品牌的东北制造，产品跻身国家级工程、出口海外——
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创女时代时代

赫德：把选择权交予女性
业界快报快报

“年货反向狂奔”
成新现象

遭遇职场性骚扰与性别歧视后，着手打造一款让女性有主导权的社交软件，其公司上市
首日创下了由女性CEO领导的企业首次公开募股的最高估值。她也成为美国最年轻的上市
公司女性CEO。她希望，企业的成功能吸引越来越多的女性爱上科技，敢于创业——

■ 中国妇女报·中国妇女网记者 贾莹莹

深冬的沈阳，走进大商场、银行或宾馆，一股
暖流扑面而来，室内外近50度的温差被一个隐形
的屏障隔开，给人一种室外“冰天雪地”、室内“温
暖如春”的舒适体验。

这个“隐形”屏障就是热风幕，俗称风帘，在寒
冷的北方广泛应用于大型公共场所出入口，对冷
热空气起隔绝作用。从全国热风幕行业脱颖而
出，王彤在这个百舸争流的行业，深耕25年。

作为沈阳金晨伟业冷暖设备有限公司创始人，
王彤是风幕机行业唯一女掌门，豪爽、务实、肯干的
东北企业家风范不仅让她业内一枝独秀，不拘一格
的思维还让她在突如其来的疫情面前逆势上扬，新
开发的杀菌卫士风靡车站、医院、商场等公共场所，
外贸订单源源不断，远销美洲、非洲。

“白手”销售敲开品牌创业门

25年前，王彤还是中科院金属研究所科技处
的秘书，当时所里将凉风空气幕技术进行创新，热
风幕机应运而生，因其能够快速阻隔冷空气，适合
寒冷地区使用，在市场上引起不小反响，国内众多
企业扎堆生产。

“当时业务员总借我办公室电话联系客户，一
天忙得不可开交。”看着新技术带来如此广阔的市
场，王彤坐不住了。

辞职那天，领导的一句话成为她后来遇到困
难不畏惧、越挫越勇的动力源。“你天生就是做销
售的料，错不了！”告别稳定的工作，顶着压力和旁
人的质疑，小秘书王彤成了热风幕机销售员。

没有技术背景，没有销售经验，带着简单行
装，装着满满宣传单，以沈阳为中心，她开始了辽
宁省13个城市“地毯式”拜访。“没有技术闯劲补，
没有经验勤快补”，从城南到城北，从工厂到车站、
医院，2个月时间，王彤走遍沈阳大街小巷；6个月
时间，王彤遍访辽宁省内其他城市，行程粗略计算
有几万公里。当时，她一天最多能拜访50个客

户，工作量超过同行几倍。
第一年，王彤的销售量是300台，第二年600

台，第三年800台，创造了东北地区业务员销售最
高纪录。经验的积累、不俗的业绩，提升了王彤创
业的自信。2000年，王彤投资1.5万元与他人合
伙，在沈阳远郊租下350平方米厂房，这家最初只
有8名员工的工厂，开启了她从代理销售向自主品
牌发展的创业之路。

制造业“素人”炼成行业“黑马”

从做销售到做实体工厂，初涉制造行业，王彤
自己打趣说：“当时连工厂里应该有啥都不知道。”
要想做好，就得向行业标杆学习。王彤聘请业内
专家任厂长，组建了自己的技术团队。当时，江
苏、浙江、广州是中国风幕机的制造基地，形成了
比较完整的制造体系。王彤带团队去学习。仅江
苏泰州，她就去了不下60次。在学习中，王彤把
南方制造技术及市场理念与沈阳深厚的工业基础
相结合，实现了企业的高起点发展。

功夫不负有心人，企业成立第一年，就制造风
机3870台、卖出2800台。随着技术的不断革新，
金晨伟业打响了自己的品牌，销路连年快速增长。

2008年，时值全球金融危机，身边很多朋友
劝已经小有名气的王彤，趁着地产走低，进军房地
产，女人不要在制造业辛苦打拼。更有南方企业
因上市需求提出收购金晨伟业，出价2亿人民币。
面对诱人条件，王彤坚定地拒绝了。品牌是她一
手创立的，这不仅是自己的骄傲，她更有一个梦
想：成为东北制造业的骄傲。

不顾家人的反对，2009年，王彤投入800万元
建立了6000平方米的新工厂，金晨伟业从此走向
发展快车道，一匹来自东北的“黑马”，快马加鞭地
闯入了全国乃至全球市场。

技术创新成制胜法宝

鸟巢、水立方、大兴机场……王彤将“东北风”
吹进了众多国家级工程，拥有国家级客户500余

个。在不断提升产品品质的同时，她还不断为产
品“赋能”，研发国际领先的技术。在轨道交通项
目中，王彤带领技术团队攻克技术难关，打破国外
壁垒，研发出与国外领先技术相媲美的风幕机，广
泛应用于高铁和地铁清洗后入库烘干。

在深耕国内市场的同时，王彤把眼光投向国
际市场。她每年要前往20多个国家参加展会，了
解市场需求，学习国外产品的创新点。靠着“走出
去，请进来”的韧劲，王彤成为行业领军人物，企业
也成为行业发展的风向标：把原来的产品规格扩
展到十几种，根据客户要求以私人定制方式制作
数千种产品；推出形状各异的圆弧门，立式侧吹型
热风幕、静音热风幕、强风离心电热风幕……每年
十几款新品面世。

技术创新是王彤让“东北风”吹遍全国的制胜
法宝，而依靠团队的打造和“家文化”的企业管理
模式，王彤期待企业从“雏鹰”成长为“雄鹰”。王
彤说，我想把企业做500年。企业走得长远，需要
不断培养员工，把员工当做家人，让每个人发挥自
己的潜能。

代表东北制造业，在国家级项目中崭露头角，
打响东北企业的品牌，是王彤的初心和目标。身
为沈阳浑南区企业家协会会长，她以自己的创业
激情不断感染和带动身边的企业家，树立干事业
的决心和信心，共同为东北振兴贡献力量。

■ 朱丽

跟很多约会软件上女性经常是被动的局
面不同，社交约会软件Bumble给予了“女性
优先”的权利。

在Bumble上，碰到双方互相看对眼的
人，必须由女方发消息给男方，双方才可以继
续聊天。如果24小时之内没接到女方消息，
就意味着你已经出局了。

近日，这款主打女性社交软件的科技公司
在纳斯达克上市，年仅31岁的公司创始人惠
特尼·沃尔夫·赫德一跃成为美国最年轻的上
市公司女性CEO。

Bumble首日 IPO的价格为76美元，高
出37美元~39美元预计发行价的一倍，创下
了由女性CEO所领导的企业首次公开募股的
最高估值。

创立社交软件
把选择的权利赋予女性

赫德曾是著名社交软件Tinder的联合创
始人。2014年，与Tinder分道扬镳后，她创
立了Bumble。

赫德的理想是，消除传统交友平台上那些
让女性不愉快的体验，颠覆“男主动、女被动”
的传统约会规则，将男女双方的关系建立在平
等基础上。

与Tinder上时不时冒出的大尺度照片和
对话相比，Bumble的整个界面和风格更为健
康、干净。此外，Bumble还设置了一个特别
的“瞌睡模式”，如果开启，用户就不会出现在
别人浏览的卡片中，从而帮助大家能专心谈恋
爱。

同时，Bumble细致的进阶筛选功能，也
让匹配度进一步增加。从身高、健身习惯、抽
不抽烟等生活习惯，到想寻找什么关系、想不
想生孩子、政治、宗教等都有选项，当设定了筛
选条件后，所有不符合条件的人都不会出现在
推送中。

Bumble认为，将选择权交予女性，可以
大幅减少不必要的打扰甚至骚扰，同时迎合了
当下女性更加积极独立、追求主导的心理。而
事实证明，这种独特的交互设计，的确对女性
用户产生了巨大的吸引力。

2014年，Bumble正式上线后，第一个月
就获得了超过10万的下载量。据称，Bum-
ble共拥有来自150个国家的超过5500万的

用户，截至2020年9月，月活用户达到1230
万。

当代女性不仅渴望爱情，也需要友情和事
业。Bumble开始拓展除了约会社交以外的
可能性，近期推出了新应用，侧重于寻找志趣
相投的朋友以及建立专业联系的功能，用户可
以在线寻找实习机会、企业导师，甚至是下一
个业务合作伙伴等。

职场逆境促其创业
打破科技圈中性别差异

在科技创业领域，赫德可能是最具传奇色
彩的女性创业者之一。

出生于美国盐湖城的赫德，小学时随家人
移居巴黎。聪明伶俐并且热衷于创业和公益
的她，大学期间，曾与法国设计师发起过一个
制售竹编口袋的项目，用以帮助受石油泄漏污
染的地区，还曾创立过一个服装生产项目，用
以提高人们对人口买卖和公平贸易的关注。

22岁时，赫德回到美国，加入Tinder创
始团队，担任营销副总裁，在Tinder的取名和
图标设计以及前期大学生推广活动中，发挥了
重要作用。

正当事业发展的时候，2014年，赫德突然
一纸诉状将她的前老板兼前男友迈丁告上法
庭，表示她在公司遭受了性骚扰与性别歧视，

称迈丁多次在员工中贬低她，斥其为“捞金女”
“花瓶”，用各种不堪入目的威胁信息对她狂轰
滥炸，还剥夺了她联合创始人的头衔。

这一风波在业界掀起了轩然大波。虽然
Tinder对迈丁做出了停职处理，并赔偿了赫
德100万美元，但该事件也让她饱受舆论争
议。许多网友涌入她的社交账号发表激烈言
论，迫使她不得不关闭推特。在感情、事业双
重打击下，她一度患上了急性焦虑症和妄想
症。

但赫德并没有因此一蹶不振，反而在逆
境中展现出了极强的韧性。她开始审视女性
在科技行业中的地位，并意识到打破科技圈
中普遍存在的性别差异的重要性。打造一款
以女性主导的社交软件的构想，在她的脑中
浮现。

几个月后，赫德开始设计女性专用社交网
络。她说，“在这个交友世界里，我们应该更关
心女性的个人魅力，而不是外表”。Badoo（世
界最大在线交友网络之一）创办人向她抛出了
橄榄枝。他拿出1千万美元投资赫德，还表示
可以分享Badoo多年累积的使用者测试经验
和数据资料。

在Badoo的加持下，赫德开始紧锣密鼓
地投入软件的开发，Bumble就此诞生。

如今，Bumble的职工约80%都是女性，
11位董事会成员里，女性占据了8个席位，公
司文化也充满了女性气息。

坐落在美国奥斯丁的 Bumble 总部，
5000平方英尺的办公空间以标志性的淡黄色
调装点，公司配有一个“妈咪吧”，为新手妈咪
挤奶提供私密空间，还掏钱让员工享受每周一
次的美发和美甲服务。

“在科技领域，一家由女性所有、主要由女
性经营的公司实在是千金难求。这也会吸引
越来越多的女孩爱上科技，敢于创业。”一位
Bumble员工在接受采访时说道。

赫德还曾与网球冠军赛琳娜·威廉姆斯共
同推出一支创投基金，专门对有色人种女性和
代表不足群体女性成立、领导的企业进行早期
投资。

■ 中国妇女报·中国妇女网记者 李雪婷

这注定是一个中国人记忆中不寻常的新年。
阿里巴巴2月16日发布春节消费报告显示，快递
成为人们遥寄“思念和乡愁”的桥梁，“年货反向狂
奔”取代“后备箱里的土特产”成新现象。另外，

“携宠过年”等年轻人的新选择也带来了新的消费
趋势，物流畅通、亲情畅通，这个春节依然充满着
全新的幸福气息。

就地过年，快递成为新春运

菜鸟和三通一达首次全面不打烊，人少流动，
快递多流动，快递成为新春运：交通运输部预测今
年春运发送旅客比2019年降低4成，与此同时，
菜鸟不打烊的快递发货量是2019年农历同期的
4倍。其中三通一达快递发货量达到2019年农
历同期的8倍以上，显示出通达快递已经成为春
节不打烊的流通主力。

一方面，“原年人”通过网购，给家乡的父母和
长辈献上孝心。在“90后”们的购物车中，扫地机
器人、擦窗机器人、洗地机成了孝敬长辈的抢手年
货。

另一方面，许多父母从老家给“就地过年”的
孩子寄来当地特色食物，年货反向狂奔，几千万城
市青年被爱投喂，贵州酸菜、湖南腊肉、重庆辣子、
云南火腿都是网友呼声较高的年味。

其中，湖北省和武汉市的发货量，均比去年农
历同期增长70%。

女性成果酒主要消费人群

天猫春节不打烊的数字显示，今年春节期间，
白酒消费依然强劲，同比成交额在酒类中增长最
快，但从下单人数来看，则是果酒增长最快，购买
果酒的人数达到去年的2倍，其中将近7成的消
费者是女性。城市年轻女性低度酒消费加速崛
起：起泡酒、果酒等适合女性微醺酒品同比销量增
幅达46%，集中在20~35岁城市女性。春节期
间，300~400ml小瓶装、分享装的酒最受欢迎，适
合家庭小酌。

另外，携宠拜年成年轻人新社交。天猫的数
字显示，春节期间宠物相关消费显著增长，其中宠
物服、宠物年夜饭、宠物牵引带等同比增长都超过
100%，自动喂食器、智能猫厕所等也成为养宠必
备神器，解放了“铲屎官”的双手。

28岁的朱梦嘉是湖南省郴州市汝城县文明瑶族乡沙洲瑶族村人。2017
年，沙洲瑶族村建设红色旅游景区，朱梦嘉看到了村里的发展前景，便决定返
乡开起了村里第一家奶茶店。“生意最好的时候，一天能有3000余元的收入。”
朱梦嘉说，返乡创业既能照顾父母、孩子，还能在家门口有一份可观的经济收
入，家乡给她的生活带来更多机会。

2018年，朱梦嘉当起了沙洲瑶族村的红色旅游景区讲解员，“能为游客介
绍沙洲瑶族村‘半条被子’的故事、绿色特产，在我看来，是更有意义的事”。尽
管每天都忙得不亦乐乎，她说，看到游客听了“半条被子”的故事而感动，便想
讲给更多人听，让这个故事温暖更多人。 新华社记者 陈泽国/摄

返乡创业青年当起
“半条被子”讲解员
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图说创业创业

朱梦嘉在奶茶店前拍VLOG。
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在科技创业领域，赫德可能是最具传奇色彩的女性创业者之一。

王彤在意大利参加国际制冷暖通展。

王彤：将“东北风”吹进国家级工程


