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在世界舞台呈现中国风的魅力

创女时代时代

新融资融资

“流量”vs“体验”看数字风口上服装业的新变迁
抓住渠道的变革、适应渠道的变革，服装企业在实践中探索
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创业20余年，原创设计师赵卉洲携“Nü Shu中国·女

书”系列大秀第九次亮相米兰时装周——— ■ 中国妇女报全媒体记者 李雪婷

如果你想预测中国经济的未来，这些中国优
秀的年轻创业者所覆盖的行业或许是一个参考。

胡润研究院10月20日发布《2021胡润U30
中国创业领袖》，旨在寻找在中国的30岁以下（包
含30岁）的创业领袖。这是胡润研究院连续第五
年发布U30中国创业领袖榜。

今年共有来自十大行业226家企业的241位
青年才俊登榜，他们平均年龄28岁，男女分别占
比77%和23%。其中女性比去年增加5个百分
点，达到历年最高比例。

胡润百富董事长兼首席调研官胡润表示：“全
球疫情背景下，中国经济领跑复苏，年轻一代的创
业激情不减。在5G和AI引领的科技革命之中，
全球和中国都特别需要企业家。”

他同时指出，“政策环境、投资者积极性、校
友会力量、创业板和科创板的推出，加上企业家
自身的创业激情，让中国目前的创业生态达到世
界级。”

科技行业上榜人数连续三年居首

榜单中，科技行业上榜人数占比与去年持平，
以20%连续第三年位列第一。去年排名第九位
的医疗健康，今年蹿升至第六位，上榜人数占比上
升5个百分点，至7.5%。去年排名第四的生活服
务行业，今年大幅下滑至第九位，下跌8个百分
点，上榜人数占比4%。

北京依旧是排在首位的“创业领袖之都”，有
70位上榜创业领袖企业总部在北京；深圳上升一
位位列第二，上海下跌一位位列第三，上榜人数分
别为43位和38位。杭州和广州分别以19位和
18位位列第四第五。合肥、苏州新进前十。

今年的上榜企业融资规模增速明显，平均累
计融资4100万元，去年为2600万元。累计融资
上亿的占25%，比去年增加2个百分点；上千万的
占 29%，比去年减少 9个百分点；上百万的占
16%，比去年减少8个百分点；无融资的占30%，
比去年增加15个百分点。

红杉资本中国首次成为上榜项目数量最多的投资公司，去年排名
第三，今年共有13家上榜企业是它的投资对象。去年的第一名真格基
金今年位列第二，投了12家上榜企业。腾讯投资和去年一样，排名第
三，投了11家上榜企业。

上榜创业领袖超七成毕业于国内院校

上榜创业领袖中，毕业于国内院校的占74%，毕业于海外院校的
占26%。国内院校中，毕业于北京大学的人数最多，清华大学第二，浙
江大学、香港大学和上海交大依次排在第三至第五。海外院校中，毕业
于英国、美国、澳大利亚的大学的人数最多。

学位方面，学士占40%，硕士占30%，博士占3%。专业大类中，排
名第一的是经济学类（16%），电气信息类（14%）位列第二，新闻传播学
类（8%）排名第三。

在今年的上榜创业领袖心目中，特斯拉创始人埃隆·马斯克是选择
人数最多的人生偶像，达到16%。已经离世的苹果公司联合创始人史
蒂夫·乔布斯是选择人数第二多的人生偶像。第三是“中国玻璃大王”
福耀集团董事长曹德旺，今年5月，曹德旺创办的河仁慈善基金会计划
出资100亿元，投入筹建“福耀科技大学”。

据36氪日前消息，陌生人社交产品她说APP于2020年获得数千
万元A轮融资，由红杉资本领投，真格基金跟投。

她说APP定位陌生人社交，最早在2018年以小程序上线，2019年
底app上线，帮助大家建立真诚连接、认真交朋友。她说APP目前日
活用户达到数十万人，以一二线城市18～35岁的年轻群体为主，高学
历、高收入是她说APP用户的典型特征。30%以上的海归用户，75%
的用户是本科及研究生以上学历，用户以金融投资、互联网IT、地产等
高收入群体和知名高校大学生为主。

“女士优先”是她说APP的另一个核心功能，在匹配聊天的流程设
计中尊重女生的主动权利，如双方相互喜欢后，女生可以优先向男生提
问，女生满意后可以开启聊天。

据悉，她说APP创始团队均来自字节、网易等知名互联网企业和
清华大学、哥伦比亚大学等国内外知名院校。 (思绮)

■ 中国妇女报全媒体记者 林志文

2021年9月26日，北京时间23:
00（米兰时间17:00），中国著名设计
师、艺之卉时尚集团创始人兼首席设
计师赵卉洲携旗下品牌女装HUI亮相
米兰时装周，“Nü Shu中国·女书”系
列大秀震撼上演，一场极具中国文化
特色的视觉盛宴，在时装界引发如潮
好评。HUI也是本届时装周上唯一举
办线下秀的中国品牌。这是赵卉洲创
业以来，第九次参加米兰时装周。

“中国·女书”主题秀惊艳时装周

疫情之下的米兰时装周之行可谓
一波三折，签证、转机、中转核酸检测
不太顺利，插曲不断。中国妇女报全
媒体记者的采访就在赵卉洲隔离期间
通过网络进行。回想这一趟既难且险
的经历，赵卉洲说，和时装周获得的成
功相比，值得，“一切的困难使得成功
更加珍贵。”

时装周上，展示的HUI2022春夏
系列以“Nü Shu中国·女书”为主题，
通过服装赋予女性更多的力量。赵卉
洲介绍说，女书是一种源自湖南地区
瑶族妇女的汉语方言音节表音文字，
本次推出的“Nü Shu中国·女书”系
列以女书文字作为实用优雅时尚的装
饰元素，运用外柔内刚的表现形式，把
女书美好的字体形态和柔美骨骼灵感
结合，传达非遗文化精神，用当代的服
装语言表达中国的文化哲学艺术。

本届大秀HUI以纯正的中国红为
主色调，同时选取中国色之黄色、紫色
主打，表达了对中国红的全新认识。
当“女书”的灵感精髓在秀场的气氛下
渲染出其匠心独到、独具中国特色的
色彩艺术，加以亚克力、PU、真丝、可
持续环保面料，印花、提花、刺绣等呈
现在极具线条感和现代感的服饰和包
包上时，女书的美好字体形态得到了
完美诠释。经过提炼和升华，设计师
将对女书的理解和对非遗文化保护的
初心，生动而形象地转换为时装语言，
呈现了一场美轮美奂的视觉盛宴。

赵卉洲收获了现场和屏幕前观众
的一致好评，她告诉记者，“大家评价，
不管是服装色彩的运用搭配，还是融
入的女书这一中国传统文字，都让人
感觉惊艳。有人说，现在已经很难看
到这种将传统与现代结合得如此巧妙
的服装语言表达了。”

带领中国品牌在世界发声

HUI致力于将非遗工艺结合时尚
元素，使非遗艺术时尚化、产品化、生
活化，走进人们的日常生活。过去9
年，HUI与时尚之都米兰结下了不解
之缘。赵卉洲努力通过每一年的大
秀，让全世界感受中国非遗工艺的魅
力。如前几季“丝路新生”“中国名伶”
和“中国戏曲”HUI系列，都在时装周
上取得了热烈的反响，并将中国风推
向了世界舞台。

“每一次在国际舞台上发声时，我
都会思考：我是谁？我该怎么去定义
HUI、呈现中国。”今年的米兰大秀圆
满收官后，赵卉洲回国隔离期间，把思

绪更多放在品牌定位、中国文化的传
承和表达上。

“想要做好一个服装品牌，既要顺
应潮流，也不能随波逐流，要保留自己
的鲜明个性，不过不能太刻意。”赵卉
洲表示，“参与了九次米兰时装周后，
我越发意识到，中国品牌在国际上发
声时，必须更真实地表达中国文化。
因为我们都是土生土长的中国人，除
了用外国人的视角看中国，更应该用
中国人自己的视角看中国，这样品牌
表达出来的内容才会更加立体。”

肩负传承中国文化的历史使命

1997年11月，赵卉洲在改革开放
先行地深圳创立了中国最早的原创设
计师女装品牌EACHWAY，并先后推
出高端设计师女装品牌HUI、时尚艺
术生活方式类品牌SOFA，创立了艺
之卉文化创意产业园以及惠阳艺之卉
时尚城。

历经20多年的发展，赵卉洲已将
艺之卉时尚集团打造成中国最具实力

的时尚企业之一。一路走来，她积极
参与扶贫、慈善公益事业，先后获得

“最具爱心企业”“职工关爱优秀企业”
等荣誉。2018年，赵卉洲当选中国妇
女十二大代表，先后荣获“南粤巾帼创
新十杰”及“全国三八红旗手”称号，并
入选“深圳经济特区建立40周年创新
创业人物和先进模范人物”。

作为中国服装设计最高奖“金顶
奖”获得者、中国十佳服装设计师，赵卉
洲多年来在时装设计的道路上一路锐
意创新，在非遗工艺的传承之中，把中
国文化元素结合现代审美进行更为深
度的糅合，为世界呈现中国风的魅力。

如今的艺之卉时尚集团不仅书写了
在改革开放大潮中御风前行的奋斗历史，
还为推广与传播中国文化体系提供了一
份成功样本。“时尚具有感受中国文化的
最好表现力，HUI将始终饱有使命感。”采
访中赵卉洲告诉记者，自己将继续秉承引
领中国设计占据时尚制高点的理念，打造
走向世界的先锋设计师品牌，传承非遗之
路，让非物质文化遗产走入现代生活，助
力深圳成为“世界时尚之都”。

■ 新华社记者 张辛欣

“我们做服装、做品牌的都有感
触，天天追‘新’，生怕慢了一拍，变化
太快了。”近日举行的2021中国服装
大会上，从业者的一句话，道出了服装
业的现状。

从百货到电商，再到视频直播，流
量驱动下，渠道加速变化；从制造到定
制，再到服务，体验为关键词，颠覆着
生产的逻辑。随着信息技术加速融
合，数字风口上的服装业将迎来哪些
变迁？

流量，跟上渠道风向标

“我们在小红书上还没做完，抖
音电商又火了，最近又有了‘虚拟时
装’等概念。”2021中国服装大会上，
服装品牌歌力思董事长夏国新在发
言中感慨，跟上流量，已成为品牌经营
的关键。

流量在哪里，用户就在哪里。对
品牌而言，流量不仅是风向标，更是
渠道。

过去，商场“引流”，传统门店聚
集；后来，电商“导流”，线上平台成为
重要渠道。天眼查数据显示，全国直
播电商相关企业共计超过5000家，超
9成企业成立时间在5年内。今天，社
交平台、视频直播成为用户特别是年
轻用户的“聚集地”，品牌也同样要跟
上“节奏”。

抓住渠道的变革、适应渠道的变
革，服装企业在实践中探索。

“拍摄大片一定要模特吗？数字
时代也有更多可能性。”夏国新说，歌
力思尝试了数字化虚拟影像，时装发
布也采取了“虚拟+现实”的模式。“我

们增加了博主新品预览会，将以往传
统的订货会变成直播、体验。”他说。

“与抖音电商的合作，起初是抱
着‘试试看’的心态。”太平鸟董事长
张江平告诉记者，抓住直播风口，上
半年企业利润同比增长241%，“真的
跑了起来”。

男装品牌七匹狼董事长周少雄告
诉记者，随着数字技术的渗透和各种
商业体的建设，线上渠道正在产生分
流，抓住趋势加速线上线下的融合，是
企业未来布局的关键。

体验，从产品走向生态

服装与家电，两个看上去并不相
似的领域，因“体验”一词而发生关联。

“体验经济要求为每个人创造
个性化的需求。做企业，不要将思
考停留在自己的产品和行业上。”会
上，海尔集团董事局主席、首席执行
官张瑞敏讲述了“体验”带来的“跨
界”生态——

通过物联网等技术将数据有机衔
接，服装企业可以与家电甚至更多领
域的企业共同打造生态，为用户提供
衣物洗、护、存、搭、购乃至回收的解决
方案。从洗护数据中捕捉对面料、色
泽等消费需求，也会推动企业研发和
创新。在他看来，将产品与更多产品、
服务结合，形成用户需要的场景，是很
多领域未来的方向。

产品在生产线上就知道卖给谁、
卖到哪里，称为“不入库”。“不入库
率”，也成为当下服装产业的一个新
指标。

从“库存率”到“不入库率”，指标
之变折射了服装业生产逻辑的变革。

这是大规模生产到个性化定制的

变迁。服装制造企业汉帛总裁高敏认
为，资源和信息的“错配”，是面料商、
辅料商、制造商面临库存压力的一个
重要方面。汉帛在几年前尝试产能数
字化，为每一款衣服、每一块面料“打
标签”，通过每个点的数字化推动实现
信息透明化，为工厂匹配订单，让品牌
和设计师找到精准供应链支持。

通过导入消费数据捕捉潜在需求，
进行设计与研发，越来越多的品牌聚焦
用户个性化体验。制造商从单一环节
渗透到产业生态，品牌商从产品延伸到
服务，围绕“体验”，创新不断展开。

“产业数字化变革是由若干技术
群集成驱动，实时流动的数据形成全
要素、全产业链、全价值链协同的新
型制造和服务体系。”中国服装协会
会长陈大鹏说，企业的全链路数字化
能力已成为赢得当下和未来发展的
核心动能。

文化，夯实品牌发展之基

“创业三十几年，我们一直在思考
品牌怎样才能持久，深入人心。”周少
雄说，融入文化积淀，形成品牌风格，
是长期发展需要练就的重要本领。

服装是技与艺的融合。日益丰富
的物质文化需求和消费能力叠加，在
商品之上，人们期待更多彰显文化底
蕴、生活理念、美学价值的产业表达。

“如果我们失去了时尚的表达方
式，那么这个品牌一定会老化”“做企
业要有长期主义，核心有两个点，一个
是文化力，另一个是数智力”……做品
牌要有产品、有文化、有情怀，是与会
很多从业者的共同感悟。

更可持续、更环保，也越来越融入
从业者的认知和品牌文化。

陈大鹏认为，可持续发展已经成
为衡量产业经济活动的重要标尺，做
有温度的企业，是越来越多品牌的选
择与实践。

“服装业正在形成绿色设计、绿色
生产、绿色营销、绿色消费的产业生
态。”中国纺织工业联合会会长孙瑞哲
说，中国纺织工业联合会要系统推进
产品全生命周期的绿色变革，推动绿
色技术创新，完善绿色标准体系，培植
产业持久成长能力。

10 月 19 日，在郑
州主会场，工作人员在
展示激光叶雕产品。

当日，2021年全国
大众创业万众创新活动
周启幕。据了解，本届
双创周以“高质量创新
创造，高水平创业就
业”为主题，采用线上
线下相结合的方式，主
会场设在河南省郑州
市，在全国各省、自治
区、直辖市及计划单列
市、新疆生产建设兵团
同步开展。
新华社记者 李嘉南/摄

她说APP获数千万A轮融资

“女士优先”为其核心功能

图为赵卉
洲（中）和模特
一起在米兰时
装周秀场共庆
中国品牌的高
光时刻。

20212021年全国大众创业万众创新活动周启幕年全国大众创业万众创新活动周启幕
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