
拥有354年历史的北京同仁堂是我国传统
中医药代表性企业。在《2022胡润中国最具历
史文化底蕴品牌榜》上，同仁堂品牌位列榜单第
二。立足打造世界一流中医药大健康产业集团
的发展定位，同仁堂集团着力构建“制药+大健
康”产业格局，实行“医、药、养”结合，努力为广大
人民群众提供个性化、精准化、高端化、全程化的
中医药健康服务，致力于实现“有健康需求的地
方就有同仁堂”的企业愿景。

8月29日晚间，北京同仁堂股份有限公司
（以下简称同仁堂股份）晒出亮眼成绩单，上半年
实现营业收入97.61亿元，同比增长30.02%，高
质量发展动能强劲。

蹄疾步稳谋发展 砥砺奋进谱新篇

后疫情时代，人们对于健康的重视程度空前
高涨，而大健康市场规模的逐步扩大，为同仁堂
股份的发展提供了有利外部环境，同仁堂股份深
入学习贯彻党的创新理念，全面落实同仁堂集团
公司、同仁堂股份党委和董事会的决策部署，近
几年实现了产销两旺的良好局面。

8月29日晚发布的2023年半年报显示，报告
期内，公司实现营业收入97.61亿元，同比增长
30.02%；扣非归母净利润9.79亿元，同比增长
33.22%。

拉长时间轴，投资机构、大小股东对同仁堂
二级市场股票的投资价值充分认可，同仁堂（股
票代码：600085）股价在2021年1月起进入上升
通道，今年股价最高触及64.28元，创25年来历
史新高，市值一度突破800余亿元。

经营数据是企业发展的晴雨表，也是体现企业
管理水平的一个重要因素。年报数据显示，同仁堂
股份近三年业绩增速均保持在两位数，其高质量发
展的背后是同仁堂集团副总经理兼同仁堂股份党
委书记、董事长邸淑兵为首的新一届党委领导班子
率全体员工团结奋斗的结果，而不久前公布的

“2023福布斯中国最佳CEO榜单”中，邸淑兵位列
第30位，更是彰显了同仁堂股份管理创新、业绩提
升、发展韧劲等价值获得市场的充分肯定。

聚焦“六个高质量”
打造中药现代化标杆

在经历了全球性疫情大考后，中医药发展驶入
快车道。国家不断出台的相关政策让产业发展方
向更为清晰，为中医药产业的高质量发展带来机
遇。同仁堂股份围绕三大发展战略——高质量发
展战略、大品种战略、精品战略，公司上下凝心聚
力，在变中求稳，在稳中创新，聚焦高质量党建、高
质量科研、高质量生产、高质量营销、高质量管控和
高质量人才，这六个方面高质量工作的顺利开展正
是同仁堂股份竞争力提升、业绩增长的重要基础。

一、高质量党建引领高质量发展
“同修仁德 济世养生”是同仁堂的创立初心，

与“全心全意为人民服务”的宗旨高度契合。不仅

如此，发展中的同仁堂股份仍在不断探索，坚持以
高质量党建引领高质量发展，党建经营深度融合、
同频共振。2023年上半年，公司一方面抓好党建
理论学习，深入开展学习贯彻习近平新时代中国特
色社会主义思想主题教育，另一方面把坚定思想落
实为坚决行动，把学习成果转化为发展成果，员工
精神风貌不断提升，公司全体党员干部在工作中主
动担当作为，在公司开展的“四带四促”（党员带群
众促团结奋斗、师傅带徒弟促技艺传承、先进带新
人促精神引领、上级带下级促责任担当）活动中充
分发挥模范带头作用，更好地指导企业生产实际。

同仁堂股份打造的“党建引领中医药文化传
承与创新展示中心”将“坚持党的领导、加强党的
建设”与“传承精华、守正创新”有机融合，获评北
京大兴区级科普基地。以该展示中心为基础开
展的内容丰富、特色鲜明的《智慧党建筑阵地 传
承创新搭平台》项目入选“2023全国企业党建创
新优秀案例”，为进一步促进中医药文化传承、营
造团结奋斗的发展氛围、筑牢“党建、质量、诚信”
三大基石发挥了积极作用。

二、高质量科研增强核心竞争力
“炮制虽繁必不敢省人工；品味虽贵必不敢

减物力”，这是同仁堂数百年坚守的古训，同仁堂
股份在传承的同时也一直以发展的眼光扎根实
践，研究市场需求，重视产品研发，公司研发费用
由2019年的1.11亿元增长到2022年的2.17亿
元，增幅95%。2023年半年报显示，公司投入研
发费用1.02亿元，同比增长41.26%。

同仁堂股份目前拥有800余个药品品规，常
年生产的品规超过400种，涵盖内科、外科、妇
科、儿科等类别，产品储备丰富，科研工作主要围
绕新产品研发、品种培育、标准体系建设等方面
开展。近年来，公司开展了清脑宣窍滴丸研发工
作，对同仁牛黄清心丸等重点品种进行二次开
发，加速推进经典名方中药复方制剂的安全性评
价研究和生产验证工作；开展潜力品种探索性研

究，挖掘品种价值；完成麦冬等内控标准研究，进
行生产质量问题攻关；提前布局解决濒危珍稀药
材资源问题。中医药产品的研发创新有利于完
善产品阵列，进一步夯实同仁堂股份可持续发展
的基石，提升公司核心竞争力。

三、高质量生产提升效率促发展
今年上半年，同仁堂股份各生产基地、仓储

配送中心全力以赴抓生产，通过技改技革提高劳
动效率，顺利实现一季度开门红以及中期的时间
任务双过半。

为推动医药制造能力系统升级，同仁堂股份
进一步通过工艺优化、设备自动化升级及信息系
统打通融合的方式完善自动化工厂建设。2022
年完成了多个实用新型和发明专利。以大兴分厂
为试点，搭建首个传统制剂中成药数字智能生产
车间，建设完成后可实现对生产设备的实时监控，
同时对在线生产数据进行实时采集与分析。

同仁堂股份还与浪潮集团签署战略合作协
议，搭建供应链运营平台，目前供应链平台已开始
试运行。供应链运营平台建设项目是实现产业数
字化转型的重点任务，也是推动企业向高质量发
展的战略转型的关键举措。在仓储配送环节，上
线TMS运输管理系统，实时监控配送状态，提高
了配送的时效性、精准性，为力争早日达成“数据
标准化、协同一体化、精细化管理和决策支撑”目
标，实现信息化建设工作新跨越提供保障。

四、高质量营销推动业绩稳步提升
2023年是同仁堂集团“品牌、品种、品质”建

设年。上半年，同仁堂股份持续推动营销改革，
线上线下齐发力，加大品种推广力度，助力大品
种战略、精品战略的落地实施。

同仁堂股份聚焦精品战略，重磅发布御药传
奇系列的11个产品，积极利用头部新媒体平台
的传播优势，对公司的拳头产品制定营销推广策
略，针对同仁乌鸡白凤丸、五子衍宗丸、国公酒、
坤宝丸、同仁御酒等不同产品策划匹配营销方

案，选择关键节点贯穿全年营销工作，吸引各平
台高黏性新老用户，提升产品认知度。今年七
夕，同仁堂股份打造了一场别开生面的七夕线下
古风趴——你是我的心上“仁”主题活动。通过
超高出镜率、抽取锦囊以及药材知识科普等环
节，潜移默化地让受众了解五子衍宗丸、同仁乌
鸡白凤丸，传播健康知识的同时又实现了产品推
广的目标。

同仁堂股份利用AI技术构建以同仁堂重点
药品为核心的数据库——北京同仁堂中医药知识
图谱，借助知识图谱普及中医药知识。知识图谱
采用了线下与线上运用相结合的方式用于图谱检
索、智能答题和虚拟场馆的服务等，通过指尖点触

“云手册”即可对数据库中180余种产品的属性、
成分、功能主治、规格、性状、临床应用等2万余个
相关知识节点进行搜索、答疑解惑，实现了知识传
播和中医文化传承发展的有效融汇。

五、高质量管控取得成效
高质量管控是企业高质量发展的手段和支

撑，同仁堂股份贯彻新发展理念，提高整体运转
效率，激发各层级积极性、主动性、创造性，引导
公司上下在新的管控模式下取得成效。

同仁堂股份认为，无论是生产制造、质量控
制、财务管理，还是业务变革、数字化升级，核心
是企业资源的优化配置，在资源相同的情况下，
向精细管理要效率。

同仁堂股份立足三大管控中心，助力企业发
展。一是生产管控中心运营效率大幅提升。公司
大力推进信息化和工业化深度融合，充分利用供
应链平台功能，实现采购管理、库存管理、存货核
算、生产管理等全方位监控，确保从原料到成品基
本实现“生产一条线、数据一个源、供应一张网”。
二是质量管控中心提质升级成效突出。质量管控
中心整合各工业单位不同业务领域队伍，加强横
向交流与专业提升；修订《科技创新管理办法》，细
化项目管理全流程；提升质量标准管理共识，制定

标准修订工作要求；全面推进药物警戒体系化管
理，纵深加强药品安全管理能力。三是财务管控
中心价值创造作用凸显。通过矩阵式管理模式，
实现财务数据及时、准确、全面的搜集、合并及分
析，为公司决策提供依据；以制度、标准、流程、指
挥、调度、管理、系统、队伍“八个统一”为指引，做
到制度统一、标准统一、流程统一。

六、高质量人才促进代际传承
推动中医药发展，人才培养是关键。同仁堂

股份坚持党管人才，不断构建人才队伍建设新格
局，以党建为引领，以传承为核心，以创新为突
破，探索如何保护、传承和发展同仁堂特色技艺，
并积极打造与之相匹配的技能人才队伍。

“师傅带徒弟”是实现传统制药技艺代代相传
的法宝之一。自2019年同仁堂集团开展“四带四
促”党建创新文化传承行动以来，同仁堂股份提高
了对传承与创新的政治站位和思想认识，充分发挥
师傅带徒弟的引领作用，促进技艺传承，弘扬工匠
精神。

目前，同仁堂股份已初步形成了一支大工
匠领军队伍，涵盖了中药炮制、中药鉴别、安牛
传统制作、蜜丸制剂、中药泛丸等关键岗位。他
们还身兼东城区非遗传承人、北京市劳动模范、
首都劳动奖章获得者、首席技师工作室领办人
等多重身份，代表了各自领域技术技能与职业
品德的最高水平，公司关键技能人才梯队建设
取得显著成效。

政策红利加速释放
券商看好北京同仁堂

近年来，我国先后出台《中医药发展战略规
划纲要(2016－2030年)》《“健康中国2030”规划
纲要》及《“十四五”中医药发展规划》等相关政
策，加大对中医药产业的支持力度。在政策红利
影响下，未来有望切得更大的市场蛋糕。

而据药融云全国药店零售数据库，2022年，
全国药店零售市场最畅销TOP10药品中，安宫
牛黄丸以46.66亿元排名第二，这是安宫牛黄丸
销售额首次突破了40亿元大关。同仁堂股份
2022年年报数据显示，公司营业收入前五名的
主要品种为安宫牛黄系列、同仁牛黄清心系列、
同仁大活络系列、六味地黄系列、金匮肾气系
列。其中心脑血管类药品营收为40.63亿元，在
以治疗领域分类的经营数据中，心脑血管类营收
占比高达41%。

在党建引领高质量发展的格局下，同仁堂的
金字招牌越擦越亮，同仁堂集团用实际行动实现
了“从北京的同仁堂、中国的同仁堂向世界的同仁
堂发展”的巨大跨越，让中医药惠及了世界五大
洲、28个国家和地区，为中医药的国际化发展做
出了杰出贡献。在新一轮产业发展机遇中，同仁
堂股份将进一步深入学习贯彻党的二十大精神，
增强民族自信、文化自信，背负振兴中医药的责任
感和使命感，为健康中国助力，激发新动能，塑造
新优势，努力打造成为中医药高质量发展的行业
标杆。

同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长同仁堂股份业绩增长 高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著高质量发展成效显著

主编 胡杨 责编 木易 美编 李瑞琪 责校 杨晓彤 2023年9月8日 星期五广告 CHINA WOMEN’S NEWS8

▲ 北京同仁堂中医药知识图谱。
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非遗传承人郭凤华教授徒弟手工搓丸技艺。


