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女报 角视视

虽然在很多视频里看到过“村
超”的热闹程度，但是真到了那里，
不管懂不懂足球，还是会被超“燃”
的比赛现场所吸引，也能真正感受
到榕江人对足球的热爱和纯粹。而
在足球之外，多彩的民族文化、榕江
人的热情好客也让人对这个城市更
有好感。

从淄博烧烤，到延边美食，再到
榕江“村超”……如今，一座座各有
特色的小城很快在网上火起来。但
如何抓住转瞬即逝的热度，让其转
化为能促进当地发展的实际力量，
也是一种考验。

为了给游客带来更好的体验，
并让“村超”的影响力更持久，当地
政府一直在努力，也已经在做长远
打算。“村超”结束后，从举办全国性
的美食足球友谊赛到与英格兰足球
超级联赛（英超）“牵手”合作，有了
走出国门的机会，榕江没有停下脚
步，也期待它的进一步发展。

记者手记

□ 中国妇女报全媒体记者 黄婷

“加速、冲刺、突入禁区、射门，球进了！”
在解说员的激情解说下，全场观众一齐欢呼
起来。

8月13日，作为“村超”足球赛的延续，
贵州榕江美食足球友谊赛（第一季）开赛。

不久前，贵州榕江“村超”在现场数万人
的欢呼中落幕。历时两个半月，20支足球队

“厮杀”98场。整场赛事被评价为：踢向山外
的一记“世界波”！

不管是全民参与程度，还是无可比拟的
现场氛围，“村超”给大家带来了许多惊喜，
也不禁让人好奇，为什么是榕江？为什么是
足球？“村超”能否复制？而当真正走进榕江
这座小城，会发现它的出圈看似偶然，实则
有迹可循。

赛 场
“坐在那里看球我就觉得很开心。”
“我想在足球场感受那种情感共鸣，当

进球后全场一起欢呼的时候，特别震撼。”
“我一点都不懂球，但现在基本每场‘村

超’比赛都要看。”贵州榕江美食足球友谊赛
观众席上，众多球迷前来观赛。

当天，来自中国香港、广东、江西和广西
的4支球队在榕江开打。据悉，此次美食足
球友谊赛之前，榕江共收到报名球队798
支，确认能够参赛的队伍297支，比赛会持
续到10月28日。

下午2点30分，榕江村民队和香港明星
足球队的比赛正式开始。尽管天气炎热，现
场众多球迷的热情更是让“气温”升了好几
度，但还是不断有观众进场。

即使不懂足球的人，也会被“村超”现场
的气氛所吸引。球一到门前，会不自觉屏息
等待，如果球进了，大家会一起欢呼，没进，
则会十分可惜。

比赛开始后没多久，榕江村民队进了第
一个球。香港明星足球队不慌不忙，频繁进
攻，最终以4∶3赢得比赛，在收到比赛的奖
品——两只大猪脚时，他们脸上露出又惊又
喜的表情。

第三场黔东南酸汤队对阵佛山市桂城
竹笋队的比赛中，闷热的天气伴着小雨，但
是观众并未离去，打着伞继续看球赛。而在
体育馆附近的一家店铺门口，几个老人和带
小孩的妇女围在电视机前看比赛，屏幕上正
播放着中场休息的舞狮表演。

最后一场江西拌粉队和榕江卷粉队的
比赛更加激烈。在比赛还有30秒结束时，
江西拌粉队来了一次绝杀，将比分拉至2比
2平，全场沸腾。

“这是一次读秒的绝杀，这场比赛真是
非常精彩、刺激，所有的戏码都出现了。”解
说员激动地说。

渊 源
在榕江，好像随处都能碰到会踢球的

人，也会听说很多有关热爱足球的故事。
事实上，榕江与足球的渊源很深。

1944年，广西大学迁到榕江，也将足球运
动带入榕江民众的视野。此后，榕江各界
逐步兴起足球运动，并开始参加和举办各
类足球比赛。20世纪80年代，榕江当地更
是流传着“要想找工作不愁，就要学会踢足
球”的话。每当县里举办足球赛事，县城便
万人空巷，足球场边也是锣鼓喧天，人山人
海。

1990年10月，榕江足协队赴凯里参加
“足协杯”竞赛并捧回金杯，凯旋时，古州群
众自发组织燃放鞭炮迎接，运动员们高举奖
杯绕城一周以示庆贺。

20世纪90年代，村民在县城河边的草
地上踢球。后来，河边有一片农田被洪水冲
毁后废弃，当地村民铲平土地，拔除杂草，砍
下树枝当球门，再用石灰粉画线“自制”了一
个简易的露天足球场，这个早已不存在的足
球场见证了最早的几届“村超”。20世纪90
年代至今，这样的足球赛在榕江一直没有间
断过。据了解，榕江现有国家一级运动员20
人，国家二级运动员147人，在榕江足协注
册球队达35支，球员1200余人。

目前，榕江全县已建成县级足球特色学
校41所、全国青少年校园特色学校14所、足
球场25块，其中学校球场22块，社会球场3
块，全部免费开放。榕江人对足球场的开放
和每个学校有一个足球队都司空见惯，却让
很多外地人羡慕。

“我能感觉到榕江的老百姓很爱足球。
我看到刚刚学走路的孩子，在球场上还走不
稳，但是已经开始接触足球，大人也非常支
持。”专门带喜欢踢足球的孩子过来感受现
场氛围的游客肖华说。

传 承
在榕江，如果想学踢球会比较容易，可

以参加村里的青训队或加入学校的足球
队——榕江每个学校都有一两个老师带着
学生踢足球，而一些村也有自己的青训队。

暑假期间，如果每天上午8点到10点走
进古州镇口寨小学，会发现口寨足球青训队
的孩子正在训练。

8月14日上午9点，在一块并不十分平
整的水泥地上，10个孩子分成两队正在踢比
赛，教练王罗平穿梭其中，用侗语提醒着一
些注意事项，场边还有十几个孩子正专心致
志地看着比赛。

4岁的小姑娘杨雅彤便是其中一员。
长得很是可爱，说话奶声奶气的小雅彤一踢
球便会抿起嘴来，神情严肃，踢起球来也很
有劲。

王罗平介绍，今年村里的青训队有38
个年龄在4~15岁之间的孩子，比往年多了
10来个。“一些孩子受‘村超’影响，爱上了足
球。”王罗平说。

王罗平是口寨足球队的一员，本职工作
是一名挖掘机司机。“村超”比赛前，他向老
板请了半个月假，专门参加比赛。“喜欢看

‘村超’比赛”的老板欣然应允。
今年的“村超”比赛，口寨进入了前八

强，口寨足球队的历史已有近30年的时
间，“断断续续参加过榕江县各式各样的比
赛”。

20世纪90年代，在口寨足球队领队杨
怀章小时候，他们便开始踢球。当时，因为
寨上没有人踢球，杨怀章和其他伙伴凑了18
块钱买了一个足球，踢了一年多。“球踢坏了
就用线缝起来，回村又弄了一块黄泥巴地，
在那里练。”

杨怀章这批人毕业后外出打工，口寨
有几年没有组队。2010年，24岁的他回
到村里，和其他人又开始组队踢球，和隔
壁村比赛。后来，他们发现球队已经断
档，年轻队员太少，便开始做青训队。“当
时也考虑到村里的小孩沉迷网络，我们想
把小孩带到球场上来，让他们喜欢足球。”
杨怀章说。

口寨的足球青训队成立于2016年，每
年暑寒假都会带村里的小朋友踢球，教练由
口寨足球队的队员轮流担任，队员们还会自
费给孩子们买球衣、足球和训练器材。作为
一项纯公益性质的活动，做起来并不容易，
但他们却坚持了下来。

“因为我们是跟着老一辈人长大的，他
们喜欢踢球，我们跟着踢球。他们之前语重
心长地说，把球队交给我们了，我们肯定会
把它传承下去。”以“村超”解说员为大家熟
知的杨兵也是口寨足球队队员。

杨怀章说：“今年的比赛让球队的意志
力得到很好的锻炼，不管是落后或者是球队
实力不被外界看好的情况下，我们赢得了比
赛，这种精神也影响着孩子们。”

如今，在他们的努力下，口寨青训队带
出了不少孩子。“这次村超有很多球员是我
们当时带过的球员，现在他们已经是绝对主
力了。”说起这些孩子，杨兵很是自豪：“坚持
了这么多年，能让更多人看到，我们觉得很
欣慰。我们和球员说，这个10年我们坚守
了，也有了一点成绩，下一个10年就交给你

们。希望他们能静下心来，好好沉淀，不骄
不躁，把这个事情做好。”

团 结
榕江“村超”为什么能出圈？每个人都

有着自己的理解，就像很多人提到的，除了
榕江人“骨子里对足球的热爱”，还有当地多
彩的民族文化、老百姓的热情好客以及全民
参与程度等。

作为口寨人，杨兵对“村超”的期待之一
是“让村里形成一个团结的氛围，能够促进
村里的凝聚力”。在一定程度上，他的期待
实现了。

“刚开始大家不怎么关注足球，只是看
看热闹，但自从这次‘村超’过后，大家茶余
饭后都在聊足球。”作为口寨社区的党支部
书记，古丽能明显感觉到“村超”给村里带来
的改变。“前两场还需要挨家挨户敲锣打鼓
组织大家去现场给球队加油，后面每一场村
民都主动去，将近1000人。”

今年的“村超”，为了支持球队的比赛，
不管是5岁的小孩，还是94岁的老人，口寨
村民你一点我一点，凑了六七万元。

杨怀章很直观地感受到今年“村超”的
变化。“以前可能有七八十人关注比赛，现在
突然变成几千几万人了，而且1000多个村
民就在场边为你加油，让我们在球场上有跑
不完的力气。即使落后，我们到最后都没有
放弃。”

“村超”期间，让很多观众印象深刻的口
寨美食和啦啦队表演，都是村民群策群力。

“往往这家拿出自己种的杨梅，那家拿腌鱼
腌肉，有的村民还拿来了300斤礼品瓜。”而
在由口寨村民自导自演的7分钟侗戏《珠郎
娘美》里，乐器、织布，精美的各式道具，其专
业性和整齐度，让人意外。

“‘村超’举办以来，我们村非常团结，村
民都很融洽，都在支持村里的球员。”古丽
说。

说话间，有村民来找古丽登记自家有三
间房屋可以住。原来“村超”爆火之后，游客
蜂拥而至，县里的宾馆酒店供不应求，政府
便让村寨统计村民家里能住的空房，给订不
上房的游客住。刚开始吃住都免费，后来才
适量收取一些卫生费。有村民知道有志愿
者为游客登记和分配住的地方，自己便主动
联系和接待。

游客的到来也给一些村民带来了收入，
带刺绣的侗衣和当地西瓜等都很受游客欢
迎。让古丽自豪的是，现在很多人都知道了
口寨。接下来，趁着“村超”的热度，她计划
在村里发展旅游业，并吸引更多年轻人回到
村里。

改 变
“村超”的火爆出圈，为榕江县这座仅有

38.5万人的小县城带来了新的发展机遇。
除了不断升温的经济效益，被拉动的乡村旅
游发展，“村超”让榕江人紧紧团结在一起，
也让当地人有了信心和底气。

尹文（化名）是榕江县政府的一名工作
人员。一次，尹文看到城管让一个摆的有些
靠前的烤肉摊往后退，并说了一些注意事
项。老板很配合，并表示：“你说的我很赞
同，我们都会维护榕江这个品牌。”

这个场景让尹文印象深刻。“以前我们
也搞城市美化和文明创建，但是效果没有

‘村超’好。如今，大家有了责任感和义务
感，和政府一起，让城市形象越来越好。”

来自成都的游客周亭（化名）用“朴素的
友好”来形容榕江带给她的全新感受。以往

出去玩时，她很少在比较贵的景点旁边吃东
西，但在榕江体育场外，她发现食品的价格
都是统一的：卷粉一块钱一个，冰粉和杨梅
汁都是五块钱一碗，肉串一块钱一串……
比赛当天，因为天气太热，她走进体育馆外
面的超市想买皮筋扎头发，老板娘二话没
说就送了她两根。

“全国这么多县市，全国人民知道榕
江，老百姓发自内心感到自豪，感到荣幸。
反过来，更多人知道榕江朴素的民风后，能
够促进榕江的老百姓更加文明。”杨兵说。

尹文认为这是政府和市民的双向奔
赴。“这么多年来，我第一次感受到原来榕
江那么多人可以同时关注一个事情，都可
以心往一处想，不管是干部还是百姓，没有
一个人喊累，所有人都想把这个事情做
好。”

在尹文看来，100多年前，榕江是水运
航道的中心，水运落寞之后，榕江经济滞
后，成为全国的贫困县，在脱贫攻坚中也是
最后一批脱贫县。“榕江默默无闻这么多
年，突然有一个很广阔的舞台可以去展现
自己，改变自己。为了这个机会，榕江人会
付出多少？能不拼尽全力吗？”尹文说。

第一天的美食足球友谊赛比赛结束时
已是深夜，一些观众在球场依依不舍，久久
不愿离去，或是拍照留念，或是和球员合
影。

褪去白天的喧嚣，球场慢慢安静下来，
两个古州二小的学生在球场踢起球来，一
人守门，一人进攻。他们看完了当天的所
有比赛，有些激动，忍不住上场踢了起来，
踩在专门换的新草皮上，柔软而坚韧，畅快
极了。

贵州贵州““村超村超””：：出圈之后志更坚出圈之后志更坚

新闻新闻壹段壹段评评

侯文雅 整理点评

“一元午餐”既温情又“共赢”

近日，河南洛阳老君山景区“一元午餐”经营情况经媒体
爆出后引发广大网友关注。网络视频中，“一元午餐”摊位前
游客络绎不绝，招牌上写有“无人值班，自觉投币”等字样。据
景区工作人员介绍，此次8天假期共售出“一元午餐”23527
份，经盘点，收入24539元，多出1012元。据了解，“一元午
餐”已经做了7年。

在“涨声一片”的旅游旺季，洛阳老君山景区“反其
道而行之”，颠覆了不少人对景区餐饮、景区消费的固
有认知。表面来看，这是一笔“亏本买卖”，但景区通过

“一元午餐”活动，赢得了广大游客的好评，有助于塑造
良好景区形象，让景区在游客好感度、景区形象等方面
加分。只有服务好了游客，让更多游客蜂拥而至，才有
助于实现景区与游客的“共赢”。

对“金秋蟹礼”骗局要全链条查处

最近，上海辟谣平台后台收到多名粉丝留言，称自己收到
了“大闸蟹提货卡”，感觉与此前的“免费礼品”骗局很相似，希
望平台进一步核查。经求证，这一“大闸蟹提货卡”确实是刷
单返现陷阱的诱饵。公众若信以为真，不仅收不到大闸蟹，反
而会一步步被诱导进入骗局。市民收到的提货卡样式并不完
全相同，但通常都叫“金秋蟹礼”，并标注要添加客服微信才能
提取。

通过寄送“大闸蟹提货卡”这类应季产品并捏造知
名平台及赠送者信息，网络诈骗手段变得更具迷惑性，
加大了群众上当受骗的风险。因此，广大消费者务必
擦亮眼睛，在未查明寄送者信息之前，切勿扫描来源不
明的二维码或点击陌生链接；同时，相关部门应针对此
次新型网络诈骗追查线索，全链条查处，及时把幕后作
恶者绳之以法、一网打尽，还消费者一个安全的消费环
境。

用“彩礼”模糊“买卖”必须严查

“彩礼18.8万，农村女孩21岁，八成智商，听话，能踏实过
日子……”近日，一个名为“才哥（全国相亲）”的主播在短视频
平台发布多条“征婚”信息，其中多条为女子相亲的视频都将
彩礼明码标价。对于上述内容，不少网友在看到后认为，该博
主是以相亲名义公开拍卖智力残疾女子。当前，该主播账号
在短视频平台销声匿迹，而其IP所在地云南省红河州弥勒市
警方已介入调查。

婚姻本应建立在双方自由意愿之上，但由于一部
分残障人士并不具备自主行使民事权利的能力，在婚
姻这件事上容易缺乏足够的“自主权”。加之该主播发
布的多个作品征婚信息中，女方多为残障人士且伴随
着不菲的彩礼，很难不让人往“物化”甚至“买卖”妇女
的方向联想。在有关部门严查、彻查此事的同时，网络
平台也应积极主动承担起社会责任，为用户塑造气正
风清的交往环境，共同保障残障人士的合法权益。

天天 点观观

□ 戴先任

近年来，有的公司针对员工个人生活制定了一些不合
理的规定，或者将员工的个人信息等视为公司财产。“我上
个月没有完成公司的步数任务，被扣了100多块钱。”广州市
王女士反映，“公司为了让员工多运动，要求员工每月按照
步数进行考核，还制定了奖励和惩罚制度，如果员工没有达
标，按照‘少走一步扣一分钱’的标准进行惩罚。”

鼓励员工多运动本是好事，能够促进员工养成自律好
习惯，有利于员工身体健康，从而有助于提升员工基本素
质，优化劳动力资源，提升企业凝聚力。但员工是否运动，
每天走多少步，这属于私事，用人单位要求员工每月按照步
数进行考核，“少走一步扣一分钱”，涉嫌干涉劳动者私人生
活，侵犯劳动者合法权益，这样的管理已经严重跑偏，这样
的违法行为亟须止步。

“步数不够要扣钱”，制订类似霸道、强势规定的用人单
位并不鲜见。如有公司将员工读书与跑步纳入考核；有公
司强制员工安装移动智能考勤系统，利用手机定位随时掌
握员工的行动踪迹……

根据相关法律法规，劳动者应当按照劳动合同约定完
成公司规定的劳动任务，并接受相应的管理。除此之外，公
司无权对劳动者工作以外的个人事项作出要求。企业虽有
自主经营、自主管理的权利，制定企业“家规”是法律赋予的
权利，但企业制定“家规”的前提是依法，企业要守好权力边
界。劳动合同法第八十条规定，用人单位直接涉及劳动者
切身利益的规章制度违反法律、法规规定的，由劳动行政部
门责令改正，给予警告；给劳动者造成损害的，应当承担赔
偿责任。

用人单位不能将老板的个人喜好强加在员工身上，在
行使自主管理权时不能侵犯劳动者的合法权益，不能逾越
法律边界，干涉劳动者私人生活。企业“家规”也要守规
矩。要能督促企业规范化管理，需要监管部门加大对侵犯
劳动者合法权益的无良企业的惩治力度，提高无良企业的
违法成本。同时还要畅通劳动者的维权渠道，帮助劳动者
维权。劳动者也要增强法律意识、维权意识，对于侵权的企
业，不能逆来顺受，要勇于维权、敢于维权，让“任性”企业付
出应有代价。保护劳动者合法权益，打造法治化用工环境，
必须对借“关爱”劳动者之名行侵犯劳动者权益之实的企业

“家规”零容忍。

企业“家规”不能
凌驾于法律之上
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贵州榕江美食足球友谊赛（第一季）比赛现场。李长华/摄

古州镇口寨喜欢踢足球的小姑娘杨
雅彤。 陈宇/摄


