
北京：“千万热情”掀起
最热游园潮
■ 中国妇女报全媒体记者 徐阳晨

据北京市园林绿化局公布，今年春节假期
收尾，北京全市公园跨入“千万大关”，共计接待
市民游客1092.76万人次，特别是2月17日长
假最后一天，市民的游园热情不减，共接待游客
117.11万人次，与去年同期相比增加57.83%。

据悉，北京春节期间天气良好，公园也纷纷
亮出“绝活儿”，围绕文化游览、自然科普、花卉展
览、民俗体验、新春游园会等主题，举办了各类特
色文化活动109项。其中，天坛、北海、中山公园
等组织了游园送“福”活动；莲花池公园的投壶、
做灯笼、迎财神、猜谜语等传统民俗圈粉不少。

“我们特意做了游园攻略，初一先看龙潭
湖庙会，初二再去地坛，各公园的游园主题都
不同。”北京市民王小姐的游园vlog在小红书
上吸引了大批点赞，她告诉中国妇女报全媒体
记者，很多市区公园成了新晋“顶流”，推出了
舞龙、踩街、京韵大鼓等民俗活动，有些表演已
多年未见，全是儿时的美好回忆。王小姐在社
交平台上与众多游客互动，留言道：得益于现
在的文旅大融合发展，游园不仅能看、玩，还能
约着朋友花式“打卡”、玩剧本杀、探寻童年乐
趣，充满诚意和创意！

随着传统庙会在今年春节全面恢复，老字
号餐饮、剧目演出、旧书展卖等文化活动也一
并升温。据银联商务数据显示，春节期间旅游
售票类消费人次、金额同比分别增长6.5%、
11.2%，文化娱乐类消费同比增长30.7%。全
聚德、东来顺、便宜坊营业额同比分别增长
52.6%、35%、33.1%。

“今年不仅市民多，外地游客的游园热情也
高涨。”北京市玉渊潭公园的志愿者蒋先生发
现，很多外地游客瞄准了“花样迎春”，特地前
来。他介绍，今年玉渊潭公园精准调控了花期，
首次实现牡丹、樱花在春节假期反季节开放，让
大家提前欣赏到樱花的烂漫、牡丹的雍容。

传统公园热也延续到了新潮场景，在北京
网红新地标首钢园，楼梯变身为浮于半空的
3D巨龙，百度无人驾车、AR红包等数智科技

体验亮相。对于游园“黑科技”，很多年轻人津
津乐道，“你看，我只要到站点扫描预约，无人
驾驶汽车便快速抵达，在三高炉龙年古风游园
会、六工汇观宋游园会和SoReal科幻乐园科
技庙会之间无缝对接。”

“我们希望让来自全国各地的游客近距离
体验山水自然、工业遗存、冬奥遗产、数字科
幻、冰雪潮玩和烟火气息有机融合的首钢园。”
首钢园相关负责人表达了活动主办方对“数智
游园”的理解。

深圳：巾帼助力新春“淘
金”热
■ 中国妇女报全媒体见习记者 韩嫣然

春节期间，深圳市罗湖区水贝黄金珠宝市
场内人头攒动、一片火热。一场“中国黄金新
年专供展销会”在国内最大的黄金珠宝交易集
散地深圳水贝举办，1000余名加盟商代表、8
家中金珠宝权属直营体系企业、全部31家中
国黄金供应商参展。首次设立的中国黄金专
供产品展位实现新品销量近两吨，折射出新年
中国黄金消费“开门红”。

中国妇女报全媒体记者在这里看到，其核
心区域一平方公里的市场内集中了上万家珠
宝企业。售卖的黄金产品金价以当日国际基
础金价为准，一件也是批发价，较一般品牌店
具有明显的价格优势。在经济复苏的大背景
下，兼具美观和投资价值的黄金珠宝，成为市
民的消费新选择，特别是新春来临，不少市民
挑选喜欢的黄金饰品以图个好彩头。

记者来到水贝金展珠宝广场负一层的柜台
前，看到一对小夫妻正在挑选黄金手镯。“下周我
们准备回老家过年了，趁着周末来水贝看看，给
老家的小孩买份礼物，也买点首饰犒劳一下过去
一年辛苦工作的自己，这里黄金饰品价格低而且
款式多，逛了一圈我都挑花眼了。”女生笑言。

火热的黄金市场更是从线下延续到了线
上。随着直播产业兴起，水贝也重点瞄准直播
新兴业态，依托传统线下商场专柜、品牌店，开
启了线上直播销售模式。据了解，深圳水贝抖
音电商直播基地于 2020 年 6 月成立，截至
2023年底，已服务3500余家商户，2023年成
交总额更是超48亿元。目前，通过水贝基地
直播的日均动销商家也已经超1500家。

“姐妹们，大家看看这款足金吊坠，采用
5G黄金工艺，蝴蝶结造型设计，寓意浪漫、唯

美、轻灵，加上链子共4.3克重，特别适合自戴
或送人。”

走进直播间，主播果果正在进行直播带
货，专业又自信地向粉丝熟练地介绍着各款饰
品。“去年我参加了直播电商培训，正式进入这
一行业，这份工作最吸引我的是时间自由，既
获得了收入，又可以照顾好孩子，在这份工作
中我也找到了自己的价值。”

果果所说的培训，正是2023年7月在深圳
市罗湖区妇女儿童活动中心举办的深圳市妇
联阳光行动“数字引领·助力巾帼”直播电商就
业创业帮扶项目的公益课程，培训内容涵盖互
联网基础知识、短视频拍摄剪辑技巧、直播带
货实战技巧等。学员之中有新就业形态劳动
者、低保及失业女性、传媒创业者等。

此外，为帮助新兴领域女性应对创新创业
的困难与挑战，2022年在深圳市罗湖区妇联
的推动下，全国首个黄金珠宝直播行业妇联组
织——深圳市会挑直播广场妇女联合会成立，
并带动了罗湖区女性直播实训基地的建立。
如今，春节火热的黄金市场，不仅映射出消费
者的购买热情，也是巾帼助力地区经济复苏的
生动写照。

安徽：古镇成乡村游“金
地标”
■ 中国妇女报全媒体记者 徐阳晨

在安徽省巢湖市柘皋镇，沉寂千年的古镇
经当地文旅部门规划修整一新，在新年开门迎
客，吸引了大批游客前来“探古寻今”。

据中国妇女报全媒体记者了解，柘皋镇作为
长江巢湖流域具有丰厚文化内涵的古镇群落，

“因水而生、因商而名”，古朴典雅的青石板街道、
造型别致的拱形石桥以及一幅幅古代“清明上河
图”，令很多游客体味到了古香古色之美。

“老街已老，但古镇焕然一新。非常适合
过年时一家子来看看，来逛逛。”站在被誉为

“天下第一铺”的李鸿章当铺前，来自福建回乡
探亲的高女士，看到家乡的变化，十分欣喜，她
一边带着孩子在老街上细细寻找古建筑墙体
上残留的“恒记号南北货”“胡德成缫丝店”等
字迹，一边讲述老街的辉煌历史。

有“皖北豫园”美誉的安徽省阜阳市颍上县
尤家花园景区新春活动丰富多彩，带动了小镇
上的农家乐、宾馆和酒店生意。“我们希望深挖
县域发展亮点，围绕春节旅游市场，凸显本地特

有的农耕文化内涵，形成更多经济增长点。”安
徽省阜阳市颍上县十八里铺镇党委副书记孔璐
说。

古镇夜游秀出新“夜”态。在安徽宏村徽州
研学旅游中，游客们体验燃灯制灯，上演“画里
乡村”……“感觉今年夜游古镇的体验丰富了很
多，我们下午四点高铁出发，两个小时就赶到宏
村，‘打铁花’、放花灯、烟花秀等活动应接不
暇。”来自南京的荣先生认为，古镇游从“看热
闹”到“享夜色”到融入乡村文化，提质升档明
显，以前匆匆一晚的行程，随着精美民宿、乡村
年味儿的渲染，变为春节小长假的好去处。

对于新春消费的强劲态势，徽州民宿主管
人陈女士有切身感触，去年大学毕业后她决定
回徽州老家发展，把自家老房改造为轻奢型民
宿。“宏村的很多‘老房二代’都自建了民宿，格
局各有特色，可以满足亲子、文艺青年、老年人
等各类人群的旅居喜好。”陈女士笑言，村落民
宿作为一种长期可持续的经济形态，带动了服
务类就业，还点燃了大学生回乡创业，参与文
旅发展的热情。春节期间，她的五间民宿提前
一个月已全部订出，营收四万多元。

记者了解到，结合古镇特色游，今年安徽
乡村旅游热出新高度，据安徽省文旅部门统
计，春节期间安徽全省乡村旅游接待游客
2636.2万人次，旅游收入125.4亿元，同比分别
增长50.2%、66.9%。

湖南：花炮产销两旺 春
节烟火气更浓
■ 中国妇女报全媒体记者 邵伟
■ 孙彬

春节期间，随着全国多地烟花燃放“禁改
限”，花炮产品销量呈“井喷”式增长。作为“花
炮之乡”的湖南浏阳，是烟花爆竹发源地、全国
四大主产区之一，相关数据统计显示，2023年
浏阳烟花在全国销量达400多亿，同比增长超
30%，龙年春节期间，销量有望突破500亿。
日前，中国妇女报全媒体记者来到湖南省浏阳
市大瑶镇南阳村的一家大型花炮生产企业，上
万平方米的仓库内已一货难求。“组合烟花产
品能够很好地营造浪漫氛围，春节期间很受市
场欢迎，加上不少企业改做小产品，销售相对
紧俏一些。”公司生产负责人刘宗保表示，今年
企业会继续追加投资、扩大产能。

浏阳市大瑶镇是花炮始祖李畋故里，素有
“花炮之源”美誉。春节期间，大瑶镇的16个
烟花爆竹零售小屋开门迎客，开放式货架上各
类小型烟花产品琳琅满目，吸引着全国各地的
游客前来光顾。

“这里有很多款好看又好玩的产品，喜欢
可以随意挑选。”喜通烟花小屋的负责人刘疆
正在介绍店内新品。

他表示，今年春节期间，最畅销的产品依
旧是以加特林、水母烟花等为代表的网红爆款
产品，消费群体则主要来自长沙、株洲、岳阳等
周边地市以及从河北、河南等外省慕名而来的
烟花爱好者。

大瑶镇花炮产业商会会长黄亿昌表示，春
节期间，花炮产品质优价稳，花炮消费市场持
续繁荣活跃。

“大瑶镇拥有完备的花炮全产业链，有上
下游企业400多家，年产值超180亿元，从业
人员达4.5万人，全镇人均可支配收入超5万
元。”大瑶镇党委书记潘定一表示，将进一步提
升花炮全产业链辐射集聚带动能力，千方百计
把传统富民产业持续做大做强做优，坚定不移
地推动花炮产业高质量发展。
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春节假期，神州大
地处处散发着喜庆的神

采。在今年这一超长的春节假期
中，消费市场可谓全面开花，精彩纷

呈，为国人带来久违年味儿的同时，也让
全年的消费进一步回暖实现了“开门
红”。中国妇女报全媒体记者探访多地消
费亮点，如北京游园跨入“千万大关”、深圳
珠宝市场折射新年黄金消费热潮、湖南花
炮产销两旺带动富民产业做大做强……
具有地域特点的假日消费场景花样
翻新，为地区经济增速注入了强

劲动力，也进一步丰富了高
质量发展新内涵。

消费热点热点

■ 吴家驹

春晚影响力有多大？我们在消费市场可
以一窥究竟。春节假期过后，“上春山奶茶”、
春晚用扑克牌、春晚同款汉服等商品引发的流
量热度依旧在延续，很多品牌迅速推出同款赢
得一波流量，消费者们在社交媒体中也乐于分
享自己购买“春晚同款”的热情。

“上春山××”刷屏

在春晚结束后，由歌曲《上春山》引发的相
关话题不断登上微博热搜。截至2月20日，在
抖音上有关“上春山”话题的视频总播放量超
过14亿，B站播放量也超过百万。

同时，定制奶茶、唱K、爬山等消费场景中
都出现了“上春山”款。不少网友在社交平台
上晒出自制款“上春山奶茶”，并分享“配方”：
口味类别选择玛奇朵，基底选择茉香绿茶、抹

茶等，并添加波霸、椰奶冻等配料，最后给该奶
茶取名“上春山”。随后，品牌茶饮闻风而动，
盯上了“上春山”新IP，知名奶茶店“一点点”趁
热推出了上春山同款奶茶，抹茶为底珍珠为
料，颇有春天的气息。

同时，在社交平台上，网友纷纷热情晒出
在KTV演唱《上春山》的视频，并模仿主唱演出
时的站位和动作。近日，北京多家KTV表示，已
经上架《上春山》歌曲，点唱热度不降。此外，
网友纷纷以“上春山”为“梗”，分享自己爬山、
踏青的照片。中国商标网则显示，目前已有公
司注册“上春山”商标。

扑克牌厂商“撕”出利好

在2024年央视春晚上，“刘谦耍大牌”堪
称最具戏剧性的节目。阔别五年重返春晚的
魔术师，今年带着“见证奇迹的时刻”再次上归
来。在魔术节目《守岁共此时》中，刘谦与主持

人尼格买提等人邀请全国观众一起互动，却因
尼格买提某一环节“插错牌”，成为春晚最火的
一波余热。

除此之外，“刘谦扑克牌”也让扑克牌产业
迎来巨大的补货商机，“刘谦同款”超大扑克牌
在各大购物网站和社交网站冲上热搜，销量不
俗。据京东电商统计，春晚魔术节目拉动扑克
牌销售同比增长4.3倍。2月19日，A股龙年第
一个交易日，姚记科技股价也涨超7%。

掀起“断货”热潮

“春晚汉服”也火上淘宝热搜。中国传统
纹样创演秀《年锦》让“汉服四美”刷屏，其中演
员李沁身上内搭的汉服就是由淘宝店瞳莞汉
服工作室出品。据悉，目前同款已售罄，商家
正在补货中。节目中多位伴舞的汉服也是淘
宝店铺的原创设计款。

来自京东的数据则显示 ，“90后”“00后”

频频下单，成为春晚期间下单量最多的人群，
占比达55%。广东、北京、江苏、山东、四川下单
量排名前五。“明星同款”是服饰品类当之无愧
的带货主力，如马丽春晚同款白色大衣卖断
货、章若楠春晚同款毛衣搜索量环比增长21
倍、于朦胧春晚同款礼服等关键词搜索量环比
增长20倍、张天爱春晚同款口红搜索量环比增
长10倍。各类特色节目也带动汉服品类成交
额同比增长325%、新中式服饰同比增长215%。

据悉，截至今年除夕夜24时，春晚直播用
户规模为6.79亿人；直播收视次数15.01亿次，
比去年同期增长12.69%。春晚社交媒体话题讨
论量达160.52亿次，比去年同期增长59.48%。

春晚同款频频冲上热搜，体现了社会热点
极强的“种草力”。有分析人士认为，社会热点
迅速反映到购物搜索上，意味着这届年轻人更
喜欢用购买行为直接投票，表达意向，广大商
家也看到了市场热点与机会，加速提质生产。

“春晚同款”有流量 拼销量
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■ 庞无忌

春节假期刚结束，我
国迎来 2024 年首次“降
息”。据新华社消息，2月
20日，中国人民银行授权
全国银行间同业拆借中心
公布，1年期LPR（贷款市
场报价利率）为3.45%，维
持不变；5年期以上LPR
为3.95%，较前值下行25
个基点。这是5年期以上
LPR史上下调幅度最多
的一次。此番房贷利率超
预期降息，对中国楼市影
响几何？

首先，此番LPR降息
的降成本效应明显，将直
接降低购房者的还款压
力。

对于贷款买房者来
说，5年期以上LPR的变
动至关重要，因为目前绝
大多数人的房贷利率（固
定利率除外）是在5年期
以上LPR的基础上加点
形成的。

中原地产首席分析师
张大伟表示，此番5年期
以上LPR从4.2%降低到
3.95%，如果不考虑加点
因素，以贷款总额100万
元（人民币，下同）、30年
期等额本息为例，每月房
贷月供将减少约145元，
30年的总体利息支出减
少逾5万元。

易居研究院研究总监
严跃进认为，中国房地产
市场当前正处于企稳复苏
的阶段，但复苏过程需要
巩固。降息利好资金成本
下调，直接引导房贷利率
下行。此番降息属于相对
减负比较大的一次，有助
于促进房贷申请和消费。

其次，创纪录的下调
幅度，释放出稳楼市、防风
险的强烈信号。

中指研究院市场研究
总监陈文静指出，LPR下
调后，当前购买首套和二
套房房贷利率下限分别降
至3.75%（5年期以上LPR
减 20个基点）、4.15%（5
年期以上LPR加20个基
点），进一步接近历史最低
点，部分城市房贷利率已
降至历史最低水平，仅个
别地区首套房贷利率高于
4%。

广东省城规院住房政
策研究中心首席研究员李
宇嘉认为，此次LPR一次
性下调了 25 个基点，为
2019年 8月 LPR改革以
来最大下调幅度。之所以
大幅度下调，一方面在于
当前楼市需求端基本面依
旧疲弱，居民加杠杆购房
的预期较弱；另一方面，开
年大幅度、一次性下调房
贷利率，也有将红利释放
到位、避免“挤牙膏”的考
虑，这将对市场预期产生
直接影响，鼓励观望者加
速入市。

中国民生银行首席经
济学家温彬也指出，5年
期以上LPR大幅下行有

利于更好地促进投资和消费，更好地配合近期各
项稳地产政策效果释放，支持房地产市场平稳健
康发展，缓释风险。

政策组合拳之下，楼市“小阳春”有望逐步开
启。

2024年以来，房地产行业供需两端政策持续
落地。需求端方面，陈文静指出，春节前一线城市
接连放松限购政策，信号意义明显，后续更多城市
将结合自身情况及时优化调整相关政策。供给端
方面，1月份以来，城市房地产融资协调机制加快
建立，各地积极上报融资支持项目“白名单”，银行
金融机构也积极对接，稳定房企和个人购房者预
期。

除此之外，今年以来，“三大工程”建设（保障
性住房建设、城中村改造和“平急两用”公共基础
设施建设）也在持续推进，北京、上海、广州、深圳、
福州等地陆续公布2024年度或首批配售型保障
房建设规模，合肥、广州、南宁等地公布首轮城中
村改造计划，广州发放了第二批房票。

政策组合拳之下，陈文静表示，核心城市调控
政策效果有望强化，楼市“小阳春”行情或逐渐开
启。

张大伟也认为，部分城市特别是一二线城市
房地产市场逐渐见底，市场快速企稳将是趋势。
2024年初有望再现一定范围市场的“小阳春”。
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